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О рассмотрении обращения

Министерство антимонопольного регулирования и торговли Республики Беларусь рассмотрело Ваше обращение от 27.12.2018 по вопросу запрета рекламы алкогольных напитков и сообщает.
Законом Республики Беларусь от 10 мая 2007 года «О рекламе» (далее – Закон) уже установлены жесткие ограничения на рекламу алкогольных напитков. Такая реклама полностью запрещена на радио и телевидении, в наружной рекламе, на транспортных средствах, в аэропортах, портах, на вокзалах, на остановочных пунктах общественного транспорта, станциях метрополитена и т.д. 
В соответствии с законодательством рекламу алкогольных напитков с информацией об их потребительских свойствах и изображением потребительской тары допускается размещать (распространять) только в местах реализации и на интернет-сайтах производителей этих напитков.
Жесткие требования установлены Законом также к содержанию рекламы алкогольных напитков: запрещено использование образов людей, животных, высказываний, внушающих, что потребление этих напитков содействует достижению успеха либо улучшает физическое или психическое состояние человека, служит для утоления жажды и др. Эти требования распространяются на любую рекламу таких напитков.
Кроме того, в соответствии с требованиями Закона реклама алкогольных напитков сопровождается предупредительной надписью о вреде для здоровья их чрезмерного употребления.
Согласно пункту 3 статьи 10 Закона реклама, содержащая наименование товара, наименование организации, фамилию, собственное имя, отчество (если таковое имеется) (далее, если иное не предусмотрено настоящим Законом, - имя) гражданина, товарный знак или знак обслуживания, изображение товара или его потребительской упаковки, тождественные или сходные до степени смешения с наименованием алкогольных напитков, товарным знаком, используемым для обозначения наименования алкогольных напитков, либо изображением алкогольных напитков или их потребительской упаковки, не допускается в местах, в которых в соответствии с Законом и актами Президента Республики Беларусь запрещается размещение (распространение) рекламы алкогольных напитков, а также при организации и проведении культурных, образовательных, спортивных и других гуманитарных мероприятий.
Дополнительно считаем необходимым отметить следующее.
Реклама алкогольных напитков, соответствующая действующему законодательству, не оказывает решающего влияния на алкоголизацию населения. В общем объеме всей рекламы такая реклама занимает небольшую часть.
Кроме того, как показывает практика, большое количество запретительных мер не способствует устранению негативных общественных явлений, а лишь придает им скрытый характер, что затрудняет возможность корректировать такие явления.
Полагаем, что усилия по борьбе со злоупотреблением алкогольных напитков следует активизировать путем проведения исследований психологов, психиатров в целях выявления первопричин чрезмерного употребления алкогольных напитков (в том числе в молодежной среде), а также путем широкого информирования молодежи (в учебных учреждениях, в средствах массовой информации) о последствиях злоупотребления такими напитками и воспитания культуры их употребления, формирования в обществе таких социальных ценностей, как здоровый образ жизни и активная жизненная позиция, привлечения населения к участию в социально-культурных проектах и т.д.
В соответствии с действующим законодательством Министерство антимонопольного регулирования и торговли Республики Беларусь осуществляет организационную деятельность Межведомственного совета по рекламе (далее – Совет), в компетенцию которого входит оценка качества социальной теле- и радиорекламы, наружной рекламы и рекламы на транспортных средствах.
Так, государственными органами ведется постоянная работа по размещению (распространению) социальной рекламы о здоровом образе жизни и альтернативных вариантах проведения досуга, заменяющих употребление алкогольных напитков (в 2018 году Советом рассмотрено и допущено к распространению 15 сюжетов социальной рекламы, направленной на борьбу со злоупотреблением алкоголем и популяризацию здорового образа жизни).
Полагаем, только системный подход, включающий реализацию образовательных, культурных, спортивно-оздоровительных, воспитательных, информационных мероприятий способен эффективно противодействовать злоупотреблению алкогольных напитков. При этом для преодоления пьянства и алкоголизма необходимо, чтобы меры принимались не только государственными органами, но и обществом в целом – общественными и религиозными объединениями, гражданами, учебными заведениями, трудовыми коллективами, семьями.
В соответствии со статьей 20 Закона Республики Беларусь от 18 июля 2011 года «Об обращениях граждан и юридических лиц» ответ на обращение может быть обжалован Вами в порядке, установленном законодательством.

Заместитель Министра	И.В. Вежновец
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